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新闻稿 

香港人寿 15 周年展开强势品牌宣传活动 

2016 年 4 月 23 日 - 为庆祝成立 15 周年，香港人寿保险有限公司（「香港人寿」）

宣布即日展开为期四个月的品牌宣传活动，并以「触动‧您心」作为全新的宣传

标语。 

 

保险的理念是为自己及家人提供贴心保障，让爱延续下去，因此香港人寿的广告

宣传将会以家庭为主线，一位妈妈幸福地拥着女儿，女儿用手指向蓝天，白云瞬

间变成了心形，带出广告主题「触动‧您心」，两人灿烂的微笑与背景中过百幅

笑脸，正好标志着香港人寿真诚坚守对客户的每份关爱，于客户不同的人生阶段

都倾尽心思，为他们呈献最「触动‧您心」的保险理财服务。 

 

香港人寿希望藉 15 周年志庆加强大众对品牌的认识，在宣传计划中包罗了多项

媒体平台。除了全版的报纸、杂志广告外，香港人寿亦采用电车和巴士作为宣传

工具，穿梭各区，希望接触社会不同阶层，增强宣传力度。由于香港人寿是透过

创兴银行、上海商业银行、华侨永亨银行及永隆银行之庞大分销网络来分销产品，

所以这次特意为各银行设置了专属的电车和巴士车身广告，让客户认识香港人寿

提供之多元化寿险及理财服务。 

 

香港人寿业务总监陈少钰表示：「借着是次品牌宣传活动，香港人寿希望衷心感

谢每位客户在过去十五年的支持和爱戴。本港保险市场竞争剧烈，我们明白要赢

得客户的信任，除了不断推陈出新、设计与时并进，而且切合他们真正需要的寿

险理财产品外，优质的售后服务更是不可或缺的。今后，香港人寿将继续坚守对

客户的承诺，让他们透过香港人寿的保险理财产品，感受到我们对他们的关怀及

爱护，令他们更能轻松地掌握未来，迎接人生不同阶段。」陈小姐补充：「除了

广告宣传外，我们会陆续推出其他推广活动，包括保费折扣优惠、香港人寿客户

专享的 15 周年大抽奖，详情将于稍后公布。」 

 

香港人寿 15 周年品牌宣传活动于 2016 年 4 月 23 日正式起动，以「触动‧您心」

为宣传标语，计划包括： 

• 在 4 月 23 日以「触动‧您心」为理念，推广小区伤健共融的义工活动； 

•  全版的报纸、杂志广告； 

•  选用户外媒体，包括电车、巴士车身及车厢内广告； 

•  数位广告；  
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•  保费折扣优惠； 

•  客户大抽奖 

香港人寿最新的品牌宣传主题为「诚守每份关爱 每刻触动您心」。 
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香港人寿的品牌宣传活动采用多项户外媒体，其中四架印有香港人寿全车广告的

电车将于 4 月 30 日起穿梭港岛区，将香港人寿「触动‧您心」的讯息带到小区

不同角落。 

 

印有香港人寿品牌广告的巴士，将于 4 月 30 日起陆续穿梭港九新界，提高市民

大众对香港人寿的认识，并宣传其庞大的银行分销售网络。 


